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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

1.1 Competencias

Crear y desarrollar elementos graficos, imagenes, audiovisuales y digitales.
Utilizar el ingenio y desarrollar la creatividad especialmente en los procesos comunicativos.

Demostrar sensibilidad social en el desarrollo de su trabajo profesional y/o académico
dentro del respeto a la normativa vigente tanto a nivel espafiol como europeo, a los cédigos
de buenas practicas, a los criterios de autocontrol, a la igualdad de sexos, a las especiales
necesidades de las personas discapacitadas, de la proteccién de la infancia y, en general,
a los principios que se contienen en la Constitucion Espafiola y a los valores propios de la
Cultura de la Paz.

Demostrar la capacidad para trabajar en equipo, desarrollando las relaciones
interpersonales, dentro de la elaboracion de proyectos audiovisuales.

Demostrar la capacidad de liderar y gestionar eficazmente proyectos, asumiendo los
principios de la responsabilidad social.

Desarrollar y demostrar iniciativa y espiritu emprendedor.

Manejar correctamente las nuevas tecnologias de la comunicacion.

1.2 Resultados de aprendizaje

Crear, planificar y producir programas y formatos novedosos radiofénicos.

2. CONTENIDOS

2.1 Requisitos previos

Ninguno.

2.2 Breve descripcion de los contenidos

Identificacidn, conceptualizacion, comprension y capacidad para el analisis critico de narrativas,
lenguajes y formatos de radio y audio en el ecosistema de creacién, produccion y difusion de
contenidos digitales. Elaboracién de un proyecto sonoro original concebido para su escucha en
nuevos canales y sistemas de distribucion.

2.3 Contenido detallado
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Tabla donde se detalla el contenido de la materia, las actividades dirigidas, practicas, proyectos,
memoria u otras practicas a desarrollar tanto en las sesiones con profesor como aquellas a realizar
por el alumno en su tiempo de trabajo fuera de horario docente.

1. Introduccién: El medio radiofénico y el nuevo espectro sonoro
Historia de la radio
Tecnologia
radiofénica
La radio en Espafia: industria, grupos y
coberturaDe la radio al audio: evolucion y
digitalizacion
Podcasting: evolucién, distribucion, géneros y plataformas

2. Formatos radiofonicos
Informativos — Noticias y
boletinesEntretenimiento -
Magazine Musicales -
Radioférmula Deportivos -
Magazine
Otros — madrugadas, conversaciones, etc...

3. Formato Podcast
Conversacionales
Narrativos de no
ficcionNarrativos de
ficcion.

4. Ellenguaje sonoro
Comprensién del mensaje
radiofénicoComposicion del
lenguaje sonoro
El uso de la voz
La musica, efectos, silencios.

5. Produccién sonora
Disefio y realizacion de productos de
audioProgramas radiofénicos
Creacion de podcast
La radio escrita: Escaleta y
guionProduccion y
postproduccion

2.4 Actividades dirigidas

Durante el curso se podran desarrollar algunas de las actividades, practicas, memorias o proyectos
siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares:

Actividad Dirigida 1 (AD1): Escucha critica de un programa de radio.

El estudiante seleccionara un programa de radio de la parrilla radiofénica en Espafia, de una hora
de duracién como minimo y realizara una escucha activa y critica en la que indentificara secciones,
formatos, voces y produccion. Trabajo escrito. Actividad individual.
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Actividad Dirigida 2 (AD2): Escucha critica de un podcast

El estudiante seleccionara un podcast en espanol de entre la oferta de plataformas y realizara una
escucha activa y critica en la que identificara las diferentes variables de produccion y disefiosonoro
de la pieza. Trabajo escrito. Actividad individual.

Actividad Dirigida 3 (AD3): Disefio y planteamiento de un programa de radio tipo magacino
de un podcast narrativo. Actividad en grupo en donde los estudiantes tendran que asumir
diferentes roles que deberan exponer en clase. Presentacion y exposicion en grupo.

2.5. Actividades formativas

Clases de teoria y practica: 29%, 43,5h. Leccién magistral, ejercicios practicos y seminarios Todas
las competencias de la materia. Presencialidad 100%.

Trabajo personal del alumno: 50%, 60h. Estudio de la materia, realizacion de ejercicios practicos,
exposiciones orales y multimedia. Todas las competencias de la materia. Presencialidad 0%.

Tutorias: 10%, 15h. Trabajo personal tutorizado. Todas las competencias de la materia.
Presencialidad 50%.

Evaluacion: 11%, 16,5h. Prueba final, ordinaria y extraordinaria. Autoevaluacion de los resultados
obtenidos. Todas las competencias de la materia. Presencialidad 50%.

3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1.Sistema de calificaciones

El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente (R.D. 1125/2003, de 5 de
septiembre) del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)

7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencidn de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacion igual o superior a 9,0.

3.2.Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Prueba parcial 15%
Actividades académicas dirigidas 25%
Prueba final presencial 50%

Convocatoria extraordinaria

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Actividades académicas dirigidas 25%
Prueba final presencial 65%

3.3. Restricciones
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Calificacion minima

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final. Asimismo, es potestad del profesor solicitar y evaluar de nuevo
las practicas o trabajos escritos, si estos no han sido entregados en fecha, no han sido aprobados
o se desea mejorar la nota obtenida en convocatoria ordinaria.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales podra
verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencion en los trabajos, practicas, proyectos y examenes tanto a la
presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y ortograficos. El no
cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.

3.4. Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningun caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante (Internet,
libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la que provienen.
Su uso no puede ser indiscreminado. El plagio, que debe demostrarse, es un delito. En caso de
detectarse este tipo de practicas se considerara falta Grave y se podra aplicar la sancion prevista
en el Reglamento del alumno.
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5. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos Dr. D. Eduardo Castillo Lozano

Departamento Comunicacion
T|tulaf;|qn Doctor en Comunicacién, Pub. y RRPP; Licenciado en Periodismo
académica
Correo electrénico ecastill@nebrija.es
o Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Localizacion
Sales

Tutoria Previa peticion por mail
Experiencia . . s . .

P Licenciado en Periodismo por la Universidad San Pablo CEU. Doctor
docente, L . . .
) . en Comunicacién por la UCM. Master en Informacioén Econémica de
investigadora y/o la APIE en la UCM. Periodista radiofénico especializado en
profes.|onal, ast economia y asesor de comunicacion. Dirige el Grado en Periodismo
como investigacion de la Universidad Nebrija y el laboratorio de radio del Club Medialab
del profesor encargado del desarrollo de las acciones de grado en Radio Nebrija.
aplicada a la En la actualidad es director y presentador de Afterwork, en Capital
asignatura, y/o Radio (programa diario sobre economia y empresa) y presentador
proyectos del programa de television en La2 de TVE Conecta con el Mercado.

Durante los Ultimos 20 afios ha desarrollado su labor profesional en

profesionales de ; Al
medios de comunicacion.

aplicacién
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