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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE
1.1. Competencias

e Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de seroriginales
en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

e Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion
de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos masamplios (o
multidisciplinares) relacionados con su &rea de estudio.

e Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad
de formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus
conocimientos y juicios.

e Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
Gltimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigliedades.

e Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o autbnomo.

e Dominar el lenguaje oral y escrito en la lengua espafiola, como fortaleza necesaria de un
comunicador profesional.

e Dominar la compilacién, discriminacién y categorizacién de la informacién procedente de
fuentes bibliogréaficas y documentales tanto convencionales como digitales.

e Utilizar el ingenio y desarrollar la creatividad especialmente en los procesos comunicativos
que requieran un alto grado de competitividad y profesionalidad para su resolucién.

e Manejar de manera avanzada las nuevas tecnologias de la comunicacién, de indispensable
dominio en el periodismo web.

o Demostrar la capacidad para trabajar en equipo de forma eficaz, dentro de la elaboraciénde
proyectos de comunicacion digital.

e Adquirir un compromiso ético en el trabajo dominando el ordenamiento juridico de la
informacién, aplicado especialmente a la practica profesional del periodista web.

o Idear, planificar y redactar piezas informativas y de entretenimiento para medios digitales
mediante la hipertextualidad y sabiendo aplicar los procedimientos y métodos avanzados
requeridos en el proceso de posicionamiento web en buscadores.

e Comunicar la actualidad dominando el lenguaje propio de los medios de informacion y
entretenimiento digitales.

(4



IVERSTIDAD

NEBRIJA

e Dominar los fundamentos del periodismo digital para definir el estilo periodistico, estructura,
géneros, técnicas, fuentes y condiciones que mejor presenten la informaciénde actualidad
Elaborar contenidos periodisticos adaptados a su consumo a través de todo tipo de soportes
y plataformas convergentes que incluyen la utilizacion de tecnologias digitales,ofreciendo al
usuario una experiencia de inmersién en el relato periodistico.

e Elaborar contenidos periodisticos y/o audiovisuales innovadores y versatiles, capaces de
adaptarse a los diferentes medios de comunicacién y a los distintos soportes digitales o
aplicaciones interconectadas.

e Manejar profesionalmente los gestores de contenido de las paginas web para aportar
inmediatez a los procesos informativos, combinando la creacion de textos periodisticos con
la produccién de videos y audios en tiempo real.

e Realizar y producir entrevistas y reportajes informativos para medios digitales, respetando
las caracteristicas del entorno online.

1.2. Resultados de aprendizaje

Conocimiento del periodismo digital y de la redaccion adaptada a web. Creacion y produccion de
contenidos para diferentes soportes y aplicaciones adaptados a plataformas convergentes que
incluyen la utilizacion de tecnologias virtuales.

2. CONTENIDOS

2.1. Requisitos previos

Ninguno.

2.2. Descripcion de los contenidos

Creacion y produccion de contenidos para diferentes soportes digitales y aplicaciones
interconectadas. Adaptacién de la informacién audiovisual a la Red bajo principios como la
inmediatez y la originalidad que despertaran el uso de cdmaras compactas, la utilizacién de
programas de retoque gréfico, la combinacion de materiales textuales con audios y videos o el
manejo rapido de gestores de contenido.

2.3. Contenido detallado

Tabla donde se detalla el contenido de la materia, las actividades dirigidas, practicas, proyectos,
memoria u otras practicas a desarrollar tanto en las sesiones con profesor como aquellas a realizar

por el alumno en su tiempo de trabajo fuera de horario docente.

Presentacion de la asignatura.
Explicacion de la Guia Docente.

Modalidad Presencial v a Distancia
1. Introduccién al transmedia:
e El periodismo en la era digital
e Periodismo transmedia: evolucion, innovaciéon y emocion.
2. Principios bésicos del transmedia
e Principios del transmedia segun Jenkins
e Mas alla de Jenkins
3. Estrategias narrativas y de audiencia
e Evolucion de la narrativa mediatica
e Lainmersion y su relacién con el publico interactivo
4. Estructura audiovisual del transmedia
e Estructura narrativa del ecosistema transmedia
e El narrador de la narrativa transmedia
5. Elementos del audiovisual transmedia
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e La construccién del audiovisual transmedia: historia, personajes, tiempo,
espacio y montaje.
6. La biblia transmediay el ‘pitching’
e Laventa del proyecto transmedia
o ¢Qué es la biblia transmedia?
o ¢Coémo se configura la biblia transmedia.
o El pitching: cdmo presentar tu proyecto transmedia
7. Transmediay préactica periodistica: del relato al producto
¢ Nuevos medios y narrativas
e Principales canales periodisticos transmedia
o Géneros para el transmedia.
8. Estrategias creativas del transmedia: el proyecto como marca
e Creatividad para vender la idea transmedia
o Elinsight
o Estrategia creativa: ¢,cémo decirlo?, ;,cémo materializarlo?
o Estrategia de marca

2.4 Actividades Dirigidas

Modalidad Presencial

Actividad Dirigida 1 (AD1): Actividad en pareja. Andlisis de un reportaje periodistico tradicional
sobre el que se trabajard en identificar su potencialidad transmedia y proponer como se podria
expandir la historia basandose en los principios estudiados hasta el momento, como el cambio de
focalizacién, narrador, personajes o plataformas, entre otros. Se presentaran las conclusiones del
trabajo en el aula y seran debatidas entre toda la clase (10% de la nota).

Actividad Dirigida 2 (AD2): Actividad en pareja. Eleccién de un tema de actualidad sobre el que
se realizarad un proyecto transmedia. Se debera justificar el porqué de esa eleccidén temética v,
siguiendo las orientaciones del profesor, se realizard una biblia que incluya aspectos como:
Introduccion, justificacién del proyecto, lema, sinopsis, contexto, plot points, formulario
multiplataforma, canales de distribucion, audiencia, engagement y estrategia de negocio, entre otros
(20% de la nota).

Actividad Dirigida 3 (AD3): Actividad en pareja. Preparacion y presentacién en clase de un elevator
pitch y un pitch. Ambos versaran sobre un proyecto transmedia ficticio cuya tematica sera elegida
por los estudiantes o designada por el profesor (10% de la nota).

Prueba Final: Actividad en pareja. Presentacion de un proyecto transmedia. A partir del proyecto
eshozado en la Actividad Dirigida 2 se desarrollara el texto base del reportaje y tres elementos
periodisticos con los que expandir la historia (infografias, podcast, clips de video, galeria
fotografica...). También se trabajara en la creacion de publicaciones en redes sociales como
ejemplos de promocién y el storyboard o guion de uno de los elementos que formen parte del
proyecto (50% de la nota).

Modalidad a distancia:

Actividad Dirigida 1 (AD1): Actividad en pareja. Eleccion de un tema de actualidad sobre el que
se realizard un proyecto transmedia. Se deberd justificar el porqué de esa eleccion temética vy,
siguiendo las orientaciones del profesor, se realizara una biblia que incluya aspectos como:
Introduccion, justificacion del proyecto, lema, sinopsis, contexto, plot points, formulario
multiplataforma, canales de distribucién, audiencia, engagement y estrategia de negocio, entre otros
(20% de la nota).
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Actividad Dirigida 2 (AD2): Actividad individual o en pareja. Trabajar en la creacion de una breve
historia desde los diferentes tipos de focalizacion. Los alumnos deberan decidir cual es, a su juicio,
la que transmite mejor el mensaje, siempre de forma justificada y atendiendo a las necesidades
narrativas del relato (10% de la nota).

Prueba Final: Actividad en pareja. Presentacion de un proyecto transmedia. A partir del reportaje
transmedia esbozado en la Actividad Dirigida 1, se desarrollara el texto base del reportaje y tres
elementos periodisticos con los que expandir la historia (infografias, podcast, clips de video, galeria
fotografica...). También se trabajara en la creacion de publicaciones en redes sociales como
ejemplos de promocién y el storyboard o guion de uno de los elementos que formen parte del
proyecto (60% de la nota).

2.5 Actividades formativas

Modalidad presencial

Clases de teoria y practica: 27%. 27h. Presencialidad 100%
Trabajo personal del alumno: 50%. 50h. Presencialidad 0%
Tutorias: 10%. 10h. Presencialidad 50%.

Evaluacion: 13%13h. Presencialidad 50%

Modalidad a distancia

Estudio, comprensién y evaluacién de la materia: 40%. 40h. Presencialidad 1,3%
Trabajos/proyectos/practicas a desarrollar y presentar por el alumno: 50%. 50h.
Presencialidad 0%

Tutorias: 10%. 10h. Presencialidad 0%

3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1. Sistemade calificaciones

El sistema de calificaciones finales se expresard numéricamente (R.D. 1125/2003, de 5 de
septiembre) del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacién igual o superior a 9,0.

3.2. Criterios de evaluacioén

Convocatoria ordinaria

Modalidad presencial

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion 10%
Actividades académicas dirigidas 40%
Prueba final presencial 50%
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Modalidad a distancia

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Participacion en foros y otras actividades tutorizadas 10%
Trabajos, pruebas y proyectos a desarrollar 30%
Prueba final presencial 60%

Convocatoria extraordinaria

Modalidad presencial

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Asistencia y participacion 0%
Actividades académicas dirigidas 40%
Prueba final presencial 50%

Modalidad a distancia

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Participacion en foros y otras actividades tutorizadas 0%
Trabajos, pruebas y proyectos a desarrollar 30%
Prueba final presencial 60%

Convocatoria Extraordinaria: La calificacion final de la convocatoria se obtiene como suma
ponderada entre la nota de la prueba final presencial extraordinaria y las calificaciones obtenidas
por las actividades dirigidas en convocatoria ordinaria, siempre que la nota del examen
extraordinario sea igual o superior a 5.

3.3 Restricciones

Calificacion minima.

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final. Asimismo, es potestad del profesor que el alumno pueda
presentar de nuevo las practicas o trabajos escritos, si estos no han sido entregados en fecha, no
han sido aprobados o se desea mejorar la nota obtenida, siempre antes del examen de la
convocatoria correspondiente (ordinaria/extraordinaria).

Asistencia.
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podré verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria. Esta pauta se aplica

solo en la modalidad presencial.

Normas de escritura.

Se prestara especial atencion en los trabajos, practicas, proyectos y examenes tanto a la
presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y ortogréficos. El no
cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.
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3.4. Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerar4 en ningin caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccién de parrafos a partir de textos de autoria distinta a la del estudiante (Internet,
libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la que provienen.
Su uso no puede ser indiscriminado. El plagio, que debe demostrarse, es un delito.

En caso de detectarse este tipo de practicas se considerara falta Grave y se podra aplicar la sancion
prevista en el Reglamento del alumno.
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Otros recursos

Webs de referencia:
e Confessions of an Aca-fan by Henry Jenkins: http://henryjenkins.org
e Getting Started in Transmedia Storytelling http://www.tstoryteller.com/getting-started-in-
transmedia-storytelling
e Fundacion Gabo: https://fundaciongabo.org/es
e Lab RTVE https://www.rtve.es/lab/
e Lab El Confidencial: https://lab.elconfidencial.com/
e Laboratorio Transmedia de la Patagonia: https://medialabpatagonia.org/
e Expansion Lab: https://www.expansion.com/Lab.html
e Hipermediaciones, http://hipermediaciones.com/
e El blog de Eduardo Pradanos: http://eduardopradanos.com/
e Nacion Content Lab (Argentina): https://www.lanacion.in/content-lab
e Fluor Style: https://fluorlifestyle.com/
e DCM Team Producciones Transmedia: http://www.dcmteam.com.ar/3/transmedia

Webs como ejemplo:
http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/index.html#/?part=tunnel-cree
https://www.theguardian.com/world/interactive/2012/nov/06/america-elect-graphic-novel
https://elpais.com/especiales/2014/europa-frontera-sur/el-relato.html
https://elpais.com/especiales/2017/28-dias-el-tabu-de-la-regla/
http://projects.propublica.org/louisiana/
https://www.altairmagazine.com/360/los-desiertos-de-sonora/
https://pregonerosdemedellin.com/#es
https://www.animalpolitico.com/estafa-maestra
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5. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos

Dr. D. Guillermo Paredes Otero

Departamento

Comunicacién

Titulaciéon académica

Doctor en periodismo

Correo electrénico

gparedes@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacion y Artes en Madrid- San Francisco de
Sales ONLINE

Tutoria

Contactar con el profesor previa peticion de hora por e-mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacion.

Doctor en Periodismo por la Universidad de Sevilla (2023) con una
tesis calificada con sobresaliente cum laude y centrada en los
eventos de videojuegos y el periodismo especializado. Graduado
superior en Periodismo por CEADE (2009) con Master en
Comunicacion y Cultura (Universidad de

Sevilla), Master en Periodismo Deportivo (Escuela CES de Imagen
y Sonido) y Master en Periodismo Digital (Universidad de Alcala de
Henares).

La aproximacién académica al videojuego me ha llevado a publicar
mas de unatreintena de articulos y capitulos sobre el ocio interactivo
como fenémeno cultural, Iludonarrativa y especializacién
periodistica, y a participar en congresos internacionales. Profesor en
la Universidad de Anahuac (México) de las asignaturas 'Periodismo
inmersivo' y Laboratorio de comunicacién inmersiva'.

Autor de libros como 'La sociedad videolldica. Usos del videojuego
en educacion, cultura, politica, salud y comunicacién', ‘El periodismo
de videojuegos en Espafia: Ecosistema mediatico y tendencias de
una especializacion cultural’ y ‘Game Over?’ Los efectos del COVID-
19 en el sector de los videojuegos’ y coordinador de obras colectivas
como ‘Comunicacion y videojuegos. Reflejando la sociedad a través
del ocio interactivo’.

En el plano profesional, he impartido docencia en la Universidad de
Cadiz una asignatura sobre Desinformacién y Fake News, talleres
sobre Inteligencia Artificial y ejercido como periodista en Diario de
Sevilla, La Sexta, Ayuntamiento de Almufécar y la Universidad de
Sevilla. Colaborador en espacios sobre videojuegos como Revista
Manual y el podcast Xenogames.
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